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	พัฒนาตลาดสินค้าเกษตร 
	“ ตลาดนำการผลิต ”
	?
	พล.อ.ประยุทธ์ จันทร์โอชา นายกรัฐมนตรี กล่าวภายในรายการ “ศาสตร์พระราชา สู่การพัฒนาอย่างยั่งยืน” ว่า การแก้ปัญหาอาชีพเกษตรกรรมของประเทศนั้น จำเป็นที่จะต้องมีการแก้ไขปัญหาอย่างยั่งยืน โดยต้องอาศัยการปรับตัว และการปรับโครงสร้างเกษตรกรรมของประเทศ ภายใต้หลักคิดที่ว่า “ตลาดนำการผลิต” คือ การผลิตให้มีปริมาณสอดคล้องกับความต้องการของตลาด 
	“ตลาดนำการผลิต”�ตามแนวนโยบายของรัฐ
	Slide Number 6
	1. เน้นประสาน สร้างความร่วมมือกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในระดับกรม/กระทรวง และจังหวัด สนับสนุนข้อมูลพื้นฐานและสภาพปัญหาในพื้นที่เพื่อใช้ในการ วิเคราะห์กำหนดเป็นแผน  ปฏิบัติการ แนวทาง และวิธีปฏิบัติให้ชัดเจน สนับสนุนข้อมูลพื้นฐานและสภาพปัญหาในพื้นที่เพื่อใช้ในการวิเคราะห์กำหนดเป็นแผนปฏิบัติการ แนวทาง และวิธีปฏิบัติให้ชัดเจน���
	2. นำหลักคิดใน เรื่องการ “ตลาดนำการผลิต” ทางการเกษตรไปดำเนินการ ในการส่งเสริมแบบแปลงใหญ่เกษตรผสมผสาน เกษตรปลอดสารพิษ เกษตรอินทรีย์ Smart Farmer & Young Smart Farmer กลุ่มเกษตรกร วิสาหกิจชุมชน กลุ่มสหกรณ์ กลุ่มตลาดเกษตรกร เกษตรกรทั่วไป����� �
	3. ทุกหน่วยงานของ กษ. บูรณาการร่วมคัดเลือกและจัดทำข้อมูลผลผลิตทางการเกษตรในพื้นที่ จาก แปลงใหญ่ เกษตรผสมผสาน เกษตรปลอดสารพิษ เกษตรอินทรีย์ Smart Farmer & Young Smart Farmer กลุ่มเกษตรกร วิสาหกิจชุมชน กลุ่มสหกรณ์ กลุ่มตลาดเกษตรกร เกษตรกร��ทั่วไป� ���  
	4. จัดทำเว็บไซต์ (website) และข้อมูลสำคัญ    (big data) เกี่ยวกับผลผลิตการเกษตร เพื่อเป็นช่องทางให้ผู้สนใจ สามารถติดต่อแหล่งซื้อขายสินค้าการเกษตรโดยตรงจากพื้นที่ต่างๆ ������  
	5. จัดทำระบบซื้อขายผ่านระบบ e-commerce โดยให้ประสานขอเชื่อมโยงเว็บไซต์ของหน่วยงานภาครัฐและเอกชนอื่นๆ ที่เกี่ยวข้องกับการซื้อ-ขายผลผลิตการเกษตรเข้ามาด้วย เพื่อสะดวกในการค้นหาหรือติดต่อช่องทางค้าขายสินค้าเกษตร�����  
	5. สป.กษ. แต่งตั้งคณะทำงานด้านการประสานการตลาด ประจำกระทรวง เพื่อทำหน้าที่ติดต่อประสานงานกับหน่วยงานภาครัฐและเอกชนในส่วนกลาง เช่น กระทรวงพาณิชย์ หอการค้าไทย สภาหอการค้าแห่งประเทศไทย สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย สมาพันธ์ SMEs ไทย ฯลฯ ในการประสานงานซื้อขายสินค้าเกษตร จากเกษตรกรหรือกลุ่มเกษตรกรหรือสถาบันเกษตรกร โดยตรง����
	6. อัครราชทูต (ฝ่ายการเกษตร) อัครราชทูตที่ปรึกษา (ฝ่ายการเกษตร)       ที่ปรึกษา (ฝ่ายการเกษตร) ประจำสถานกงสุลใหญ่ เลขานุการเอก          (ฝ่ายการเกษตร) ไห้ประสานงานกับหน่วยงานภาครัฐและเอกชนในประเทศนั้นๆ เพื่อนำเสนอข้อมูลสินค้าการเกษตรของประเทศไทย รวมทั้งติดตามภาวะตลาดการค้าขายสินค้าเกษตรในต่างประเทศเพื่อแจ้งให้ สป.กษ. ทราบ เพื่อดำเนินการในขั้นตอนต่อไป����
	7. ปลัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ รวมทั้งผู้ตรวจราชการกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ทุกเขต ทำหน้าที่แนะนำและติดตาม (coaching & monitoring) การดำเนินงานตามขั้นตอนต่างๆ����
	8. จัดทำแผนปฏิบัติงานตามขั้นตอนต่างๆ โดยกำหนดระยะเวลาที่แล้วเสร็จอย่างชัดเจน และรายงานผลการดำเนินงานให้รัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ รวมทั้ง รัฐมนตรี  ว่าการกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ทราบทุกเดือน�����
	1) ให้เกษตรกรมีรายได้แน่นอนและมีความมั่นคงในการประกอบอาชีพเกษตรกรรม จากการพัฒนาการเกษตรตามหลัก “ตลาดนำการผลิต” ของกระทรวงเกษตรและสหกรณ์����
	2) ให้การบริหารจัดการด้านการเกษตรและสหกรณ์มีประสิทธิภาพ ทั้งในส่วนกลางและส่วนภูมิภาค มีกลไกการดำเนินงานที่เหมาะสม ประสานสอดคล้องกันอย่างบูรณาการและขยายผลความร่วมมือกับภาคีเครือข่าย จากภายนอกกระทรวงเกษตรและสหกรณ์มากขึ้น
	3) ให้ผลิตภัณฑ์มวลรวมภาคการเกษตรในจังหวัด �(GPP ภาคการเกษตร) เพิ่มขึ้น ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ ของจังหวัดและของประเทศในภาพรวมเพิ่มความสามารถในการแข่งขันทางเศรษฐกิจตามเป้าหมายของรัฐบาล����
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